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ElInstituto del Futuro
realizo un diagnostico
sobre lamoda en el pais,
Disefiadores, productores
textiles, empresariosy
miembros del Gobierno
dieron su perspectiva
sobre esta industria.
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Con los nuevas patrones de
consumo, modelos de nego-
cio y practicas sostenibles, la
industria de la mada ha co-
menzado a transformarse.
El Periino esta exenio a estos
cambios y por ello el Institu-
to del Futuro (IDF) realizd
un diagndsrico del secror.
Emma Anderson, investiga-
dora asociada del IDF, afir-
ma gue lo primordial es la
articulacion de laindustria.

L El diagnastico del sector es
alentador?

Todavia no renemos una in-
dustria de la moda, sinouna
industria textil, 5i bien hay
disefiadoresy emprendedo-
res que buscan producir
nuevas marcas ymodelos, el
mercadoestadesarticulado.
Sonvarias marcas pequenas
que tratan de producir, pero
noexiste un interés fuerte en
apoyar a disenadores.

£Qué actores deben integrarse?
A diferencia de orros paises

donde la mada lidera y lain-
dustria responde a estas ten-
dencias, aca sucedeal revis,
Lamoda tiene que ser trans-
formadora y para eso se ne-
cesita calidad en las escuelas
de diseno,

LY que el estudiar moda sea
mejor valorado?

St Aqui hace poco las univer
sidades han empezado a in-
corporar lamodaen su curri-
culp, antes eramuy tecnico. Se
debe invertir mas en las acre-
ditaciones internacionales,

iComo debe comportarse el
sector académico?

Se tienen que vincular las
escuelas de negocios con la
moda, ya que como sector
tiene una gran importancia
econdmica. Hay progra-
mas de posgrado en el exte-
rier que ofrecen hacer un
MBAconel enfoque en mo-
da y eso es revolucionario.
Con esos conocimientos,
las microempresas y mypes
se potenciarfan.

¢Gamarra podria ser nuestro
distrito delamoda?

Existe bastante potencial,
pero Gamarra estid desorga-
nizado. Hay tanta actividad
en compra de telas, pero no
hay escuelas de modacerca.
Serfagenial teneratodoslos
estudiantes de disefio cerca

DLANA THAVES

* -

Potendal. Emma Anderson considera que Gamana s& puede convertir
en nuestro “fashion district”, pero reguiere organizacddn.
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Profesicn:

Dispfiadora de modas.
Grado académico:
Maestria {en cursol en
Adm. de Negocios en UAL
Central Sant Martins y
Universidad de Birkbeck.
Intereses: Fabricacdn y uso
de la alpaca en la moda

porque ahi esta todo el movi-
miento. En Nueva York. las
dos mejores escuelas de di-
sefio estdn alrededor del
“fashion distrier™.

£ Camo impulsario?

Las nuevasanioridades mu-
nicipales deberian tener en
el radar la transformacion
de Gamarra como distrito
de la moda. Asf se podria
elevar laproducrividad. Hay

paisesdonde se han dadao in-
centivos paraque las empre-
sis de moda se localicen en
un sitio ¥ todo funcione co-
M0 U CIrcuioo.,

¢ También se generarla mayor
competencia entre iendas?
Las tiendas ofrecerian ma-
yor variedad, va sea en mo-
delos v en telas; eldsticas, de
cuern, de cierres. Lo gue se
deberia sentir en un distrito
de la moda es aventura, no
saber qué modelos o rrends
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Con gllo, ;los disefiadores pe-
ruanos podrianimpulsarse?

Las empresas podrian ayu-
dar a los disenadores para
que expongan sus coleccio-
nes en ciudades importan
tes como Londres y Paris.

{En cuanto tiempo podriamos
hablar de una verdadera indus-
tria peruana?

Primern, se deberta formar
un Consejo Peruano de la
Moda. Esto permite que los
disefadores, las escuelas,
las empresas demoda, ein-
clusive el Gobierno. se
allen para mejorar la cali-
dad de la educacitn, Con
un Consejo en el Perd se
impulsaria el sector y en
diez anos va podriamos ha-
blar de una industria de la
maoda pernana.

Bloombergl Google acordd
adquirir la tecnologia yel
personal de relojes inteli-
gentes de Fossil Group en
unintentopar impulsar sus
ESEHEEEDS nacientes enesa
categoriade productos.

La unidad de Alphabet
pagard US$ 40millones por
lapropiedad intelectual de
Fossil, consigna una decla-
racidn de las empresas.
Ademids, una cantidad no
especificada deempleados
de investigacion ydesarro-
llo de Fossil se unirdn a
Google. Fossil dijo que 200
PETSONAs permanece ran
conesadivision,

Durante varios afios,
Google ha proporcionado
un software gratuito, lla-
mado Wear 08, que otrag
companias pueden usar pa
i fabricar sus propios relo-
jes conectados a Internet.
Sinembargo, las ventasde
esosdispositivos se hanre-
zagadoconrespectoal reloj
de Apple. Google novende
su propio reloj inteligente,
perotiene unacreciente di-
visidn de hardware encar-
gada de fabricar los teléfo-
nos inteligentes Pixel v
otrosdispositivos, Una por-
tavoz de Fossil dijo que la
propiedad intslectual sere-
laciona con la tecnologia
que no estaactualmenteen
el mercado,




